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Descripcion del proyecto.

A) Descripcion de las Actividades.

Las actividades del Laboratorio de Medios Narrativos y Nuevas Tecnologias se han desarrollado, segun los
planteamientos iniciales en tres fases mas o menos escalonadas en la duracién del proyecto. De febrero de 2004 a
diciembre de 2004. El desarrollo de un Laboratorio de Nuevas Tecnologias y Medios Narrativos ha implicado el estudio
y el uso critico de los Medios de Comunicacién (prensa, radio, television e Internet) y las nuevas formas de contar
historias que surgen a partir de estos (videojuegos, cine interactivo, hipertextos, bitacoras...). Partiendo de un extenso,
colectivo y critico estudio de estas materias en diferentes ambitos y con diferentes visiones se han desarrollado
aplicaciones a la educacion no-formal como talleres de Lectura de Imagenes y Talleres sobre Cine Interactivo. Se ha
desarrollado, en una ultima parte una mediateca abierta y en gran parte on.line con la intencion de almacenar
proyectos y productos propios asi como bibliografia y cinematografia relacionada con las tematicas desarrolladas en el
ideario del Laboratorio.

El desarrollo de las diferentes actividades, que a continuacion detallamos, ha surgido de un proceso acumulativo, es
decir, cada actividad ha tenido sentido dentro del programa por la que le precede y por la que viene a continuacién, no
obstante hemos tenido que mantener simultdneamente algunas de las fases inicialmente planteadas.

Fase Primera: Analizando e Investigando.
Febrero — Mayo: Se ha llevado a cabo el proceso de investigacion personal y en grupo de los temas claves del
proyecto, sefialados en el proyecto inicial como los siguientes:

- Tépicos y Lugares Comunes

- Estructura Global

- Estudio de Medios Locales

- Aplicaciones Educativas

- Estudio de las Narrativas (orales y audiovisuales)
- Ofras...

Las investigaciones se han desarrollado de manera individual por una o dos personas del grupo, dependiendo del
tema, y se han ajustado a una estructura mas o menos similar. Cada uno ha tenido libertad definitiva en la redaccion y
exposicion de la misma pero esta claro que en todos los proceso de investigacion ha sido de vital importancia el debate
y las reflexiones en conjunto, precedido de una puesta en comun vy finalizando siempre que asi lo hemos creido
conveniente con posibles aplicaciones a la educacion no formal y conclusiones sobre el propio objeto de la
investigacioén y la investigacion en si misma.

Estas investigaciones han tenido un doble proceso on.line, por un lado han pasado a formar parte, alguna de ellas del
proyecto FORWARD, del que hablaremos mas adelante y por otro lado forman parte de la pagina web oficial del

“Laboratorio de Nuevas Tecnologias y Medios Narrativos” www.zemos98.org/laboratorio

A un nivel mas alla de las actividades, en esta Fase Primera se adquiri6 el material necesario del Laboratorio,
ordenadores portatiles, camara de video, proyector y otros equipos como se detalla en la memoria econdémica.
También se localiza el Laboratorio en el Centro Civico Huerto Queri, centro de operaciones mas o menos estable que
ha supuesto el trabajo en grupo y con una importante relacion de amistad y roce.

Esta primera fase, por su propio caracter abstracto es la que practicamente se ha solapado con el resto de fases, y
como veremos mas adelante el caracter de investigacién y andlisis que ha tenido el Laboratorio no ha terminado
siquiera con la finalizacion del mismo. Hemos creido conveniente incluir las investigaciones mas destacadas en el
apartado H de Productos.



Fase Segunda: Extendiendo los conflictos.

Mayo — Septiembre: Desarrollo de las actividades encaminadas a la puesta en comun de los conocimientos
desarrollados en la primera fase. Uno de los objetivos en todo momento del Laboratorio zemos98 fue el de conciliar el
trabajo individual e interno del propio grupo de jévenes que lo formamos con la necesidad de salir a la calle y de actuar
en la realidad sobre la que nos estdbamos moviendo. En ese sentido hemos desarrollado dos actividades claves y
concretas que a continuacién explicamos de manera extensa.

Taller de Lectura de la Imagen

A continuacion el proyecto desarrollado por el Laboratorio Zemos98 y que ha supuesto la aplicacion practica de Lectura
de Iméagenes. El proyecto tiene primero un desarrollo de los contenidos y a continuacion una valoracion y evaluacion
del mismo. Lo entendemos el propio taller como un pequefio proyecto dentro del proyecto mas grande de Laboratorio,
por eso tiene una micro estructura de desarrollo y evaluacion.

DESTINATARIOS: Adolescentes. De 16 a 17 afios

DURACION: 9 sesiones repartidas en 2 meses. 2 horas por sesion.

N° DE ALUMNOS INSCRITOS: 17. Grupo Unico.

INSCRIPCION: Gratuita

NECESIDADES DE ESPACIO: Mesas y Sillas, 1 Pizarra, 1 Reproductor de CD — AUDIO, 1 Proyector de Video, 1
Magnetoscopio VHS, 1 Reproductor DVD, 1 camara de video digital

¢Por qué un taller para leer imagenes?

“Una fotografia, un filme, un programa de televisién no son ningun espejo de la realidad. Aunque Bazin compara la
pantalla de cine con una "ventana abierta al mundo", ninguna imagen es, en todo caso, un espejo virgen porque ya se
halla en él previamente la imagen del espectador. Las imagenes de la comunicacion de masas se transmiten en forma
de textos culturales que contienen un mundo real o posible, incluyendo la propia imagen del espectador. Los textos
revelan al lector su propia imagen”. El comienzo del libro de Lorenzo Vilches La lectura de la imagen nos sigue
pareciendo revelador en muchos sentidos y, en su significado mas bésico, encontramos motivacion vy justificacion mas
que validas para desarrollar un taller sobre la lectura de la imagen en los medios de comunicacion de masas.

Vivimos continuamente entre imagenes: cuando vemos la television, vamos al cine o visitamos una exposicion
fotografica, cuando leemos o buscamos informacién en internet, todo lo que encontramos a nuestro alrededor son
imagenes, de todo tipo. Y nos encontramos con el problema de que la mayoria de nosotros hemos sido alfabetizados
en el lenguaje verbal; de hecho, nuestros primeros afos de escolarizacidn los pasamos aprendiendo a leer y a escribir,
pero no ha atendido a una alfabetizacion del lenguaje de la imagen. En la actualidad el lenguaje verbal esta perdiendo
protagonismo en relacion con ese otro lenguaje que no hemos aprendido en la escuela: el lenguaje audiovisual, el
lenguaje de las imagenes. Un lenguaje rico en metaforas, en muchos casos connotativo e implicito, sobre el que
deberemos analizar y reflexionar para fomentar en el alumno un uso critico de los medios de comunicacién y entender
el impacto que las imagenes que nos lanzan tiene en nosotros a la hora de consumir los media.

Objetivos

Las metas a las que aspira el “Taller de Lectura de la Imagen” son multiples y tienen un caracter orientativo que nos va
a servir de ayuda y guia para intentar, por un lado, priorizar, organizar y dar coherencia a las intenciones mas
generales del taller y, por otro lado, procurar atender en un mayor nivel de concrecidon aquellos a los fines mas
especificos. No obstante, siempre teniendo presente el criterio de un marco de referencia del que no queremos huir:
desarrollar el espiritu critico en relacidon a los medios de comunicacién, uno de los objetivos clave en el proyecto global
de este “Laboratorio de Nuevas Tecnologias y Medios Narrativos”.

Siguiendo un razonamiento deductivo, los objetivos que presentamos van de lo general a lo particular. Asi, el taller



quiere ofrecer una educacién que procure una lectura critica de las imagenes que emiten los medios de comunicacion
y un mejor conocimiento del lenguaje audiovisual, asi como fomentar el uso critico de los medios de comunicacion,
dotando a los alumnos de herramientas utiles para transformarse en actores del proceso de comunicacion y pasar de
un posicionamiento pasivo a una recepcion activa. Partimos y remarcamos una visién critica de los medios y de
nosotros mismos como lectores para valorar la necesidad de un cambio en nuestras actitudes y comportamientos y en
nuestra manera de enfrentarnos a la informacion.

A medida que vayamos avanzando, los objetivos se iran concretando y especificando, entendiendo la imagen como
parte del acto de la comunicacion y descifrando sus posibles intenciones y efectos; tipificando las imagenes desde
distintos puntos de vista atendiendo a su origen, al grado de iconicidad o a su naturaleza; favoreciendo el conocimiento
de los cddigos y recursos del lenguaje audiovisual para posibilitar la lectura critica de sus mensajes y el descubrimiento
de los mecanismos de manipulacién utilizados; contrastando y valorando las distintas lecturas de la imagen teniendo
en cuenta los conceptos de connotacion y denotacion; distinguiendo y reconociendolos estereotipos mas habituales en
los medios de comunicacion y, por ultimo, analizando la representacion de la violencia en los medios de comunicacién
y su relacion con los discursos de ficcion y no ficcion.

Secuenciacion y desarrollo de los contenidos

La organizacién de los contenidos hace referencia a una estructura que dota de coherencia y de formato a los
contenidos seleccionados. El taller estara dirigido a jovenes que se encuentran en el periodo formativo de la educacion
secundaria posobligatoria y las sesiones tedricas estaran siempre vinculadas al andlisis practico de material
audiovisual. Tendra un marcado caracter participativo y colectivo.

Podemos dividir el taller en dos partes bien diferenciadas. Una primera abordara conceptos que se reforzaran a través
de ejercicios realizados en grupos de 4 personas. La idea es llegar a la sexta sesién con un bagaje suficiente para
permitir un debate constante de ahi al final del taller manejando una serie de principios y conceptos que hagan las
veces de herramientas de argumentacioén a los alumnos.

>> |ntroduccion al taller y a la imagen como integrante del proceso de la comunicacion [ 1 sesion ]

La primera sesion introductoria tiene como objetivo exponer la metodologia basica asi como el programa que se
seguira a lo largo del curso. A su vez, valorar la necesidad de una alfabetizacion en el lenguaje audiovisual, aparte de
dar a conocer a los participantes las nociones basicas sobre el acto comunicativo, los medios de comunicacion y cémo
nos vamos a aproximar a ellos. Esta sesion pretende poner en comun la relacién particular de los participantes con los
medios, sondeando sus expectativas en lo que respecta al taller.

Partiremos también de la etimologia de la propia palabra “imagen” imago, que significa “representacién” o “retrato”-
para entender el concepto de representacion en los media, veremos distintos modelos de analisis del proceso de
comunicacion, sus agentes y finalidades, otorgando una vital importancia a la contextualizacion con la maxima de que
no existen imagenes aisladas.

>> Tipos de imagenes [ 1 sesion ]

Obviamente, existen infinidad de tipos de imagenes y se pueden clasificar de muchas maneras, siguiendo diversos
criterios de tipificacion. Por ello mismo, hemos querido diferenciar las imagenes atendiendo a tres niveles distintos para
llegar adoptar una visidon global y adecuada de los contenidos. Atenderemos al origen de la imagen (imagenes
naturales y artificiales), a su grado de iconicidad (tendiendo en mayor o menor a una representacion de la realidad mas
“real” 0 mas “simbdlica”) y a su propia naturaleza (imagenes estaticas o en movimiento). Esta tipificacion es importante
en tanto en cuanto una primera lectura de las imagenes.



>> | as distintas lecturas de la imagen: los conceptos de connotacion y denotacion [ 1 sesion ]

Como receptores activos del proceso de comunicacion y participes del acto comunicativo, se hace necesario conocer
ciertos niveles de lectura de la imagen para conocer en cada momento dénde situarnos a la hora de enfrentarnos a una
imagen, cualquier que sea: una pelicula, un telediario, un anuncio, una cancién, etc Las imagenes contienen distintos
niveles de lectura, es decir, lo que percibimos no es simplemente ver una imagen y punto. Hay mas elementos ademas
de nuestro propio ojo que hacen que la imagen se interprete de una u otra manera. En la lectura de la imagen también

participan los conceptos de la connotacion y la denotacion.

La complejidad de los contenidos connotativos de una imagen esta en relacién directa con el cédigo que maneja el

receptor, y el grado de familiaridad o comprensién que pueda tener el contenido denotado.

Es interesante para el taller conocer que los dos niveles de lectura en los medios de comunicacién estan en funcion de
la edad y de la experiencia previa. Hasta los ultimos afios del estadio de las operaciones concretas (11-12 afos
aproximadamente) hay una sujecion a la literalidad de la imagen, mientras que en el estadio de las operaciones
formales (a partir de los 12 afios) se logra un nivel de analisis abstracto y simbdlico. Parece claro que la funcion del
taller ha de centrarse en el estadio de las operaciones formales donde llegar a ese analisis mas abstracto y simbdlico.

>> Niveles de lectura de imagenes [ 1 sesién ]

En esta quinta sesion -y ultima de la primera parte- distinguiremos y contrastaremos tres escalones o niveles posibles
de lectura de la imagen. Un primer escalon [ nivel sensorial ] en donde nuestro organismo percibe una serie de
estimulos y los unifica configurando imagenes sensoriales. Las imagenes se crean en nuestro cerebro a través de las
areas de proyeccion corticales de los hemisferios cerebrales que organizan los impulsos nerviosos y crean las
imagenes opticas, acusticas, odorificas, etc. Es en realidad un largo proceso neurofisiolégico que el organismo hace en
cuestion de milésimas de segundos. Un segundo escaldn [ nivel psicoldgico ], cuando nuestro organismo ya ha
transformado esos estimulos en una imagen sensorial, el nivel psicoldgico comienza su trabajo. ¢ Tiene algo que ver la
imagen que vemos con nuestra forma de ser, nuestros gustos, nuestros intereses o por nuestra experiencia? Si vemos
una imagen de la Torre Eiffel, jpercibe lo mismo el que ha tenido la oportunidad de ver la torre en realidad que el que
no ha visitado Francia jamas? Lo cierto es que la forma de ver/ pensar la realidad difiere por la presencia o ausencia de
imagenes. Y, por fin, un tercer escalon [ nivel social ] ¢Influye en nuestra manera de ver/interpretar una pelicula la
sociedad en la que vivimos? La interpretacion de las imagenes varia segun la informacion simbdlica que hemos
aprendido de nuestra cultura. Ese nivel simbdlico esta definido por el conjunto de normas, pautas y costumbres
sociales que determinan las ideas, los actos o las inclinaciones de los individuos que pertenecen a un grupo social.

>> | a realidad y su representacion: El mito de la objetividad [ 2 sesiones ]

En estas dos sesiones que dedicamos al mito de la objetividad explicitamente, hablaremos sobre las diferencias
existentes entre imagen y realidad. Ya hemos ido viendo a través de una serie de conceptos que imagen es una
representacion, una reconstruccion, una recreacion, un retrato, etc de la realidad. Se trata ahora de conocer los
elementos y caracteristicas basicas del lenguaje de la imagen y el caracter subjetivo implicito en cualquier imagen
visual. La representacion de la realidad por parte de los medios de comunicacién suele diferenciarse por una serie de
elementos narrativos del lenguaje audiovisual. A través de ciertos modos de representacion, se ha consensuado una
division entre realidad y ficcion que la mayor parte del auditorio acepta como tal. Pero, ¢qué ocurre si utilizamos los
elementos narrativos del lenguaje audiovisual asociados normalmente a la representacién de la realidad en una historia

de ficcion?

He aqui el mito que pretendemos ahora derribar a través del debate: la supuesta objetividad es la subjetividad de quien



selecciona las imagenes, ya sea un realizador, un director, un fotégrafo o un pintor. La plasmacién de una imagen es la
sustitucion de una realidad por otra realidad. Entonces, ¢Qué debemos hacer nosotros? Para aprender de los medios
de comunicacion, de sus imagenes y por tanto de sus mensajes debemos reconstruir la realidad que se nos muestra,
apropiarnos de ella y construir mensajes desde nuestra realidad individual y colectiva. Tenemos que darnos cuenta de
lo que percibimos y lo que nos llega para agudizar nuestro sentido critico y analitico.

Se tomara como punto de partida el visionado de un fragmento de The Blair Witch Project, asi como del falso
documental que se adjunta en su DVD comercial. Y finalmente se reforzara lo visto en clase con la proyeccion de
Forgotten Silver (La verdadera historia del cine), de Peter Jackson.

>> |nterpretaciones prejuiciosas: Formas de representacion estereotipadas [ 2 sesiones ]

Las siguientes dos sesiones estan dedicadas al papel de los medios de comunicacion en la creacién de un imaginario
social colectivo. Se tratara de la creacién y perpetuacién de estereotipos en la

construcciones de los personajes que aparecen en los relatos publicitarios, las agendas tematicas de los informativos,
las series y peliculas. Aqui también trataremos de forma mas profunda las peculiaridades del discurso televisivo y del
discurso filmico, analizando canones estéticos a partir de casos concretos de anuncios publicitarios.

Los estereotipos son modelos que se repiten de manera recurrente y cuyo significado es muy simple y directo, asi
como universal. Tienden a simplificar de manera abusiva la realidad que representan. Ofrecen una concepcidn
simplificada y cominmente aceptada por un grupo — que puede ser una determinada sociedad — sobre un personaje,
un aspecto de la estructura social o determinado programa social. Los modelos que se ofrecen establecen categorias
homogéneas de criterios, de expresiones, de gestos, de formas de entender la realidad. Con ellos se desvincula a los
individuos o grupos de su propia realidad histérica y social, de su propia identidad con el fin de que el receptor se
asimile a los patrones o modelos ofrecidos. Asumiendo estos estereotipos un individuo acaba ocultando sus propias
contradicciones, su propia ideologia, su propia identidad.

Incidiremos en las dos funciones basicas de los estereotipos: reforzar los parametros establecidos por el propio
sistema y homogeneizar los comportamientos y gustos de los diferentes grupos sociales.

Asi podemos decir que asumir los estereotipos expresados a través del gusto, de gestos, de expresiones, esta
intimamente relacionado con el grado de conformismo y de falta de sentido reflexivo y critico del receptor.

Veremos en clase a través de diversos ejemplos audiovisuales algunos de los diferentes y variados estereotipos mas
tipicos en los medios de comunicacion, tales como la presentacion de la mujer como objeto sexual pasivo; situarla
como una propiedad/carga del varén; reduccion de la mujer a la funcién reproductiva y atribucién exclusiva del cuidado
de la familia y el hogar; la promocién del sexo; la atribucidon de caracter cientifico a los productos; lo mas caro es lo
mejor; la seguridad como valor sagrado; el honor; el prestigio; la competencia; la nueva mujer fuerte y segura de si

misma.

>> La representacion de la violencia en los medios [ 1 sesion ]

Aqui se debatira sobre un tema de gran importancia que atafie a los medios de comunicacién a

todos los niveles y que desata polémica entre los propios investigadores. Retomaremos los conocimientos adquiridos
en los médulos anteriores en cuanto a la representacion de la realidad y su relacion con los discursos de ficcién / no
ficcion para analizar el fendmeno concreto de la violencia, contemplada desde aspectos como su uso.

A través de la proyeccion de “Zap-War”, un video de Laura Baigori, se aplicaran los conceptos y ejemplos vistos en
clase durante el taller para entender la representacion de la violencia en los media desde un enfoque critico. “Zap-War”



es un video que aborda el impacto y la credibilidad de las imagenes mediaticas a través del tema de la guerra,
situandose en los limites de las fronteras entre realidad y ficcion, entre el divertimento y el horror, entre la imagen
cinematografica y la imagen televisiva. Para concluir, veremos la pelicula “Funny Games”, de Michael Haneke,
reflexionando sobre la violencia que se presenta en los medios.

>> Autoevaluacion [ 1 sesion ]

Sesion de cierre dedicada a extraer conclusiones del taller y plantear posibles formas de continuar el debate a través
de medios como un foro o una lista de correos en internet.

Memoria // Conclusiones

El “Taller de Lectura de la Imagen” tuvo lugar durante los meses de mayo y junio de 2004 en el IES Profesor Juan
Bautista. 12 alumnas y 5 alumnos asistieron a lo largo de estos dos meses a las 9 sesiones de dos horas de duracion
que habiamos planteado desde un principio. Usamos diferentes horarios ajustandonos en todo momento a las
necesidades del propio centro. Hemos sido muy flexibles en horarios. El caracter participativo del que se hablaba en el
proyecto de este taller desde un principio tuvo el apoyo necesario por parte de los alumnos que se inscribieron
gratuitamente al taller y las actividades que se plantearon fueron acogidas, en su mayor medida, con bastante
motivacion.

En las primeras sesiones, donde como hemos indicado, se pretendia entender la imagen desde un punto de vista mas
tedrico (para después aplicar una serie de conceptos y principios en la segunda parte del taller, en la que utilizariamos
los medios de comunicacion como instrumento basico para el desarrollo de la clase) se hicieron diferentes lluvias de
ideas entre todos para intentar encontrar una definicién de imagen. Recreacion, espejo, reconstruccion, informacion,
idea, retrato, representacion, etc. Los alumnos iban bien encaminados hasta que una chica dijo que la imagen era la
realidad.

A partir de este hecho, se origind un debate con la participaciéon de los monitores donde unos pocos defendian que
reconocian la realidad en algunas imagenes, pero que no en todas; y otros, la mayoria, apostaban por la imagen como
un concepto de representacion de la realidad. A través de un ejercicio titulados “Imagenes engafiosas: no todos vemos
lo mismo” comprobamos en clase -trabajando en tres grupos de cuatro personas cada uno y un grupo con cinco
integrantes- la existencia de imagenes ambiguas a través de las que reflexionar sobre la diferenciacion conceptual

entre imagen y realidad.

Llegamos por tanto a una primera definicion de imagen como una representacion de algo (un ser vivo o un objeto),
reincidiendo en que toda imagen, por realista que sea, es una construccion del mundo que una vez interpretada se
transforma en una visién particular del mundo de cada cual: no todo el mundo ve lo mismo en la misma imagen.

Como debiamos hablar del proceso de la comunicacion para pensar los medios de comunicacion con un criterio algo
mas formado, vimos en clase un esquema con distintos modelos del acto comunicativo (Lasswell o Jackobson)para
entender dos conceptos fundamentales a la hora de leer las imagenes en los media: el contexto y su intencién
comunicativa. Se analizaron, a partir de imagenes de revistas, anuncios, etc los diferentes agentes del acto

comunicativo y se entregaron las conclusiones de los alumnos por escrito para su posterior evaluacion.

En la segunda sesidn repasamos lo visto en la anterior y nos centramos en las relaciones de intencion-efecto:
transmision de informacion [hacer saber] = informar = cambio en el conocimiento; intento de influir en los otros [hacer
creer] = persuadir = cambio de opinion; manifestacion de los propios estados o pensamientos [hacer sentir] =
emocionar = cambio del estado de animo; realizacién de actos [hacer hacer] = manipular = cambio en el

comportamiento. Se vieron nuevas imagenes en clase, junto con las ya vistas el dia anterior para estudiar la



interrelacion de estos diferentes niveles intencionales y sus efectos en los consumidores de los medios de
comunicacion.

Se nos hacia necesario una tipificacion de imagenes tal y como habiamos planteado en la programacion docente de
nuestro taller. Explicamos en clase que la clasificacién que ibamos a ver era arbitraria, que podriamos haber
seleccionado cualquier otra estructura pero que con esta nos conformabamos para tener una visidon general de los
distintos tipos de imagenes que nos encontramos habitualmente. En un primer nivel hablamos de la imagen atendiendo
a su origen, debatiendo sobre la diferenciacion que se planteaba: imagenes naturales e imagenes artificiales.
Comentabamos que las imagenes naturales son aquellas que crea el propio organismo. Aparecen una vez que la
estimulacién nerviosa que ha afectado a los centros sensoriales del organismo llega a los hemisferios cerebrales,
exactamente a la corteza cerebral en donde se produce la agrupacion de los impulsos nerviosos y su conversion en
imagen visual, acustica, tactil, etc. Nos referimos por ejemplo a las imagenes que vemos cuando sofiamos o cuando
imaginamos que algo va a ocurrir o podria haber ocurrido, los recuerdos, etc. Algunos alumnos expusieron sus suefios
y se crearon debates de por qué las imagenes naturales parecian reales y como los media muchas veces utilizaban
ese modo de reconstruir la realidad. Por otro lado, las imagenes artificiales son las creadas por el desarrollo
tecnoldgico, al margen del curso natural de la propia fisiologia, como las producidas cuando vamos al cine, vemos la
television, jugamos a la Play Station, etc.

En un nivel de abstraccion quizas mas complejo, clasificamos la imagen atendiendo al grado de Iconicidad. Del
concepto de iconicidad vimos que es la capacidad que tiene una imagen de reflejar el mundo real. Asi, tenemos las
imagenes realistas, que seria el mas elevado nivel de iconicidad: fotografias, documentales, reportajes sociales y
politicos, las peliculas, las series de televisién, etc. Y tenemos las imagenes simbdlicas, que estan representadas en
figuras concretas reconocibles a través de marcas, sefales, logotipos, emblemas, etc.

Por dltimo vimos las imagenes atendiendo a su naturaleza, diferenciando entre imagen estatica, que carece de
movimiento (la pintura, fotografias, carteles, etc.) y la imagen en movimiento, que precisa cierto nivel de velocidad para
que el ojo humano pueda reconocerla. Por ejemplo, la imagen en movimiento en cine se construye a 24 fotogramas por
segundo. Se hicieron algunos ejercicios de refuerzo en grupo y cada uno entregd por escrito un breve analisis con
distintos ejemplos practicos.

La siguiente sesién la dedicamos a comprender los conceptos de denotacidn y connotacion. Estudiamos que la
denotacion es el significado de una palabra cuando la buscamos en el diccionario. En una imagen, se refiere a los
elementos explicitos que ofrece esa imagen. Se trata de una lectura literal de la imagen. Por otro lado, dotandole de
una mayor importancia para el contenido del taller, comprobamos cémo b connotacién juega con el significado que
puede llegar a tomar una palabra teniendo en cuenta el contexto, por lo que ese significado puede variar incluso a lo
largo del tiempo y del espacio. Pensando en la imagen, se refiere a los mensajes no explicitos (es decir, implicitos) que
aparecen en una lectura compleja de la imagen. Se trata de la interpretacion que realiza el lector.

Teniendo en cuenta los conceptos de denotacidon y la connotacién, que habiamos visto en la anterior sesion,
esquematizamos en este dia las distintas lecturas de la imagen asimilandolas a la subida de los peldafios de una
escalera. Sélo leemos la imagen en su totalidad una vez hemos subido hasta arriba de la escalera, ya que en realidad
siempre que vemos una imagen nuestro cerebro, inconscientemente, sube estos tres escalones para interpretar
cualquier imagen que tengamos delante.

En un primer escalén vimos como nuestro organismo percibe una serie de estimulos y los unifica configurando
imagenes sensoriales. Las imagenes se crean en nuestro cerebro a través de las areas de proyeccioén corticales de los
hemisferios cerebrales que organizan los impulsos nerviosos y crean las imagenes opticas, acusticas, odorificas, etc.
Es en realidad un largo proceso neurofisiolégico que el organismo hace en cuestién de milésimas de segundos.
Después lo contrastamos un segundo escalén, el nivel psicolégico. Cuando nuestro organismo ya ha transformado



esos estimulos en una imagen sensorial, el nivel psicolégico comienza su trabajo. ¢ Tiene algo que ver la imagen que
vemos con nuestra forma de ser, nuestros gustos, nuestros intereses o por nuestra experiencia? Si vemos una imagen
de la Torre Eiffel, ¢ percibe lo mismo el que ha tenido la oportunidad de ver la torre en realidad que el que no ha visitado
Francia jamas? Lo cierto es que la forma de ver/ pensar la realidad difiere por la presencia o ausencia de imagenes.
Por ultimo, el nivel social: ¢ Influye en nuestra manera de ver/interpretar una pelicula la sociedad en la que vivimos? La
interpretacion de las imagenes varia segun la informacion simbdlica que hemos aprendido de nuestra cultura. Ese nivel
simbdlico esta definido por el conjunto de normas, pautas y costumbres sociales que determinan las ideas, los actos o
las inclinaciones de los individuos que pertenecen a un grupo social.

Se dividio la clase en tres grupos y se analizaron imagenes a través del uso de la camara, el video y el proyector. Cada
grupo defendia su nivel, leyendo la imagen desde los diferentes escalones y entendiendo que es imposible la
percepcion de esas imagenes sin la conjuncién de esos tres niveles para su comprensién y asimilacion por parte del
receptor, que primero percibe unos estimulos que procesa el sistema nervioso ara crear una imagen y después lo pasa
por el filtro psicoldgico, buscando en la experiencia y forma de ser de cada uno, para mas tarde acudir al contexto
social.

Para el debate sobre el mito de la objetividad nos centramos en derribar las barreras que delimitan los conceptos de
realidad y ficcion. Con la proyeccion de varios fragmentos de la pelicula “El proyecto de la bruja de Blair” se crearon
debates en torno a los usos de los medios muy interesantes que incluso nos llevaron mas tiempo del que teniamos
asignado. Creemos que fue todo un acierto proyectar esta pelicula porque engancha a los alumnos por su tematica de
miedo y se hace cada vez mas interesante en el sentido metacinematografico que se puede hacer de él.

La pelicula trata sobre tres estudiantes de cine del colegio Montgomery se internaron en el bosque Black Hills de
Maryland con el objetivo de realizar de un documental sobre la bruja de Blair. El resultado es su desaparicién y un afio
después se encontraron las latas con las filmaciones. A mediados de los afios 90 aparece en la prensa, la televisiéon e
internet la noticia de la desaparicion de estos tres estudiantes de cine. Se aportan fotografias de los jovenes por si
alguien sabe su paradero, pruebas de su desaparicion, testigos, etc, hasta se ofrecié recompensa. Se hablaba en
cantidad de medios de comunicacion como la MTV sobre el tema mistico de la bruja de Blair y todos los sucesos
paranormales que la rodearon.

Segun parece, toda esa campafia de marketing fue el gran acierto de esta pelicula. "La gente ama lo sobrenatural, cree
que hay cosas en el mundo que no podemos dominar -dice Manello responsable del Marketing del Proyecto. - La
mitologia que creamos en la red nos mete en eso. Pensamos la campafia como ese tipo de historias para contar
cuando uno se va de campamento, alrededor de la fogata." El resultado esta a la vista, “El projecto Blair Witch" es una
de las peliculas mas rentables de la historia.

Tras la proyeccion se establecié un debate sobre la realidad / la ficcidn, lo mas interesante es que desde el principio se
consensuo la idea de que la historia de la bruja es una leyenda y como tal se puede creer o no creer, lo que nos llevo a
hablar mas de la pelicula y de sus conjeturas sobre documental. Hubo siempre opiniones contrapuestas que
enriquecieron el debate y llegamos a una serie de conclusiones que despertaron el interés de todos los alumnos.
Derivamos que tenemos derecho a conocer las herramientas que nos permitan distinguir entre realidad/ficcion,
poniendo en entredicho y en duda formatos supuestamente de no-ficcion como la television y sus informativos.

Todo lo visto en clase a través del modelo de “El proyecto de la bruja de Blair’ se reforzé con la proyeccion de gran
parte de la pelicula Forgotten Silver (La verdadera historia del cine), de Peter Jackson. El debate posterior, de unos 25
minutos, fue intenso y muy centrado en lo que mas nos interesaba, las fronteras entre realidad y ficciéon. Los ejemplos
propuestos sirvieron de especial motivacion a los alumnos, que supo como interrelacionar lo visto en clase con la
cotidianidad de los medios de comunicacién con las orientaciones del monitor.



En las siguientes dos sesiones tratamos de deconstruir el imaginario social creado por los estereotipos mas tipicos que
se presentan en los medios de comunicacion. Se vieron en clase a través del uso de diccionario las distintas
acepciones del términos estereotipo, buscando en su etimologia -al igual que hicimos con el término imagen- pistas

que nos sugirieran nuevas ideas y puntos de vista.

Visionando dos cortometrajes: “Sirenito” y “Mi sefiora”, ademas de multiples y variados anuncios de television, se
trataron de forma mas profunda las peculiaridades del discurso televisivo y del discurso filmico, enfocando nuestro
analisis a los canones estéticos a partir de casos concretos de anuncios publicitarios. Con “Sirenito” tratamos
cuestiones relacionadas con la presentacion de los géneros en los media y sus consecuencias. “Sirenito”, de Moisés
Romera y Marisa Crespo, realiza "una critica en tono de comedia a la incomunicacion existente entre padres e hijos" y
denuncia "los prejuicios que todos tenemos debido a la ignorancia".

Poco después, tras un breve debate, “Mi sefiora” nos parecié la mejor excusa, conjugando el humor con la critica, para
despertar el interés de los alumnos en el tema de los estereotipos. Su director, Juan Rivadeneyra, resume su
cortometraje asi: “En cualquier calle, en un atasco, en cualquier momento, un hombre se lanza a piropear a una mujer.
Un regalo que puede endulzar los oidos o anudar el estémago. Y todos los hombres, aunque no lo digan, lo piensan”.
La mayoria de chicas en la clase obviamente tuvo su efecto en este caso y se cred un debate interesantisimo en torno
al tratamiento de la mujer en los medios de comunicacion, lo cual nos llevo a continuar la clase al dia siguiente

haciendo especial hincapié en los estereotipos del género femenino.

En la siguiente sesion propusimos una serie de anuncios de television donde recabar los estereotipos mas tipicos
presentes en los medios de comunicacién, atendiendo sobre todo a los estereotipos femeninos, dado el interés de la
mayoria de la clase por la presencia de estos prejuicios en los media. Asi, comentamos anuncios que habian sido
denunciados, tales como uno de Renault Clio en el que un joven Fausto reclama al diablo compaiiia femenina para su
inmortalidad. El diablo le disuade de esta idea, ofreciéndole a cambio el citado producto. También el de Air France en
el que, bajo el lema "Nos gustan demasiado las piernas de las mujeres como para obligarla a doblarse y retorcerse", la
publicidad impresa de esta campafia retrata en primer plano las piernas de una mujer flaqueadas por una minifalda y
tacones de aguja. Otros estereotipos visto fueron la presentacién de la mujer como objeto sexual pasivo; situarla como
una propiedad/carga del varon; reduccion de la mujer a la funcidn reproductiva y atribucion exclusiva del cuidado de la
familia y el hogar; la promocién del sexo o la nueva mujer fuerte y segura de si misma.

La octava sesion tratd de la representacion de la violencia en los medios de comunicacién. El video de Laura Baigorri
fue la excusa perfecta para tratar de distinguir a modo de refuerzo las barreras entre realidad y ficcion y aplicarlas al
tratamiento de la violencia en los media. Un breve debate dio paso a la proyeccién de “Funny Games’, de Michael
Haneke, que tuvo una reaccion interesante en los alumnos, creando una discusién acerca de la verosimilitud de los
hechos presentados en relacién a los medios mas accesibles cada dia que tratan temas violentos, como los
informativos en television.

Para concluir, tuvimos una sesion de autoevaluacion del taller, donde se nombraron algunos criterios destacables de lo
que en el transcurso de los dos meses se habia visto en clase. La participacion en clase, el acierto en los conceptos, la
profundidad y motivacion y, sobre todo, la opinidon de cada uno de ellos en clase y en los ejercicios por escrito fueron
los criterios mas importantes para que ellos mismo se pudiesen evaluar formativamente. Probablemente la cercania del
periodo estival y vacacional no nos permitié crear la motivacion suficiente como para crear una lista de correo donde

seguir hablando de estos temas.

La experiencia del taller ha sido de los mas satisfactorio para nosotros, nos ha ayudado a seguir investigando los
medios desde una visidon aun mas educativa, intentado desglosar conceptos para construir un esquema mas abstracto
que permita pensar la imagen de un modo contextual, global y critico.

Taller de Cine Interactivo.



Introduccion:

En los diferentes procesos de investigacion y analisis que hemos desarrollado en el Laboratorio de Medios Narrativos y
Nuevas Tecnologias somos capaces de ver como es importantisima la previsién del trabajo inicial, lo que llamais en la
PARTE Il la preparacion de la iniciativa de Grupo. En ese sentido para el Taller de Lectura de imagenes se escogié un
modelo narrativo en cuando a planificacién y para el Taller de Cine Inteactivo desarrollamos una unidad didactica bajo
un modelo mas o menos establecido en la Educacion Secundaria Obligatoria. Este es un trabajo de preparacion y
previsién que como vemos mas adelante difiere del formato final planteado.

DESTINATARIOS: Adolescentes. De 16 a 17 afios. 4° de ESO. Asignatura de Informacion y Comunicacién (ICO).

Objetivos
1.- Que el alumnado sea capaz de comprender y reflexionar con actitud critica sobre los discursos audiovisuales de la
actualidad asi como navegar a través de un hipertexto.

2.- Que el alumnado sea capaz de construir mensajes audiovisuales en funcién de sus necesidades expresivas.
Utilizando los recursos de la lengua de forma creativa y personal, aplicando el caudal linglistico adquirido en el
intercambio receptivo y productivo.

3.- Que el alumnado distinga con nitidez las propuestas audiovisuales interactivas de las que no lo son.

4.- Que sea capaz de reconocer y analizar los elementos y caracteristicas de los medios de comunicacion, teniendo en
cuenta los signos verbales y no verbales que en ellos se utilizan y los cédigos que desarrollan, con el fin de ampliar las
destrezas discursivas y desarrollar actitudes criticas, como receptores y emisores, ante sus mensajes, valorando la
importancia de sus manifestaciones en la sociedad contemporanea.

4.- Que el alumnado se familiarice con las herramientas cotidianas de produccién, de video y audio en internet, asi
como fomentar un uso critico y creativo de los mismos.

5.- Que el alumnado aprenda a usar el lenguaje audiovisual de forma auténoma, como un instrumento para la
adquisicion de nuevos aprendizajes, e incluso para la comprension y analisis de la realidad, la fijacion y el desarrollo
del pensamiento y la regulacion de la propia actividad.

6.- Desterrar los tépicos y lugares comunes y estereotipos que los Medios de Comunicacion crean en cuanto a las

identidades y la diversidad de las culturas.

7.- Entender y fomentar que la construccion del relato interactivo puede producirse por consenso colectivo, desarrollar y
aplicar técnicas de debate moderado y participativo con ese pretexto.

8.- Fomentar el trabajo en grupo de forma que suponga un aprendizaje colectivo y cooperativo.

Contenidos
CONCEPTUALES:
- Iniciacion al Lenguaje Audiovisual.
- Iniciacion al Lenguaje Interactivo y al Hipertexto
- Elementos esenciales de la producciéon audiovisual doméstica.
- Unidades minimas de expresion audiovisual: los planos.

PROCEDIMENTALES:
- Lectura Hipertextual



- Narracién Interactiva

- Rodaje de Secuencias

- Trabajo y Organizacion en Grupo

- Edicion Digital OFF. LINE

- Rudimentos del Lenguaje HTML

- Navegacion por Internet.

- Elaboracién de mapas conceptuales de contenidos

- Identificacién de los diferentes elementos del lenguaje audiovisual.
- Creacion de Guiones de corta duracion.

- Realizacion de debates en pequefio y gran grupo.

- Desarrollo de pequefias piezas dramaticas delante de una camara
- Lectura de Medios de Comunicacion y herramientas digitales.

ACTITUDINALES
- Espiritu critico en el analisis de los mensajes audiovisuales
- Aprecio por utilizar el debate como herramienta de trabajo
- Interés por el trabajo en grupo como contexto.
- Valoracién de las posibilidades creativas de los adolescentes.
- Valoracién y actitud critica ante los medios hipertextuales, Internet.

Actividades de ENSENANZA — APRENDIZAJE.

Actividades de Iniciacion.

a.- Torbellino de Ideas: el cine. Gustos, disgustos, tematicas, horas de visionado.

b.- Torbellino de Ideas 2: Internet. Conocimientos previos, chat, intercambio de nicks.

c.- Con intencidon desmitificadora jugaremos en los primeros dias con camaras de video. JUEGO de
PRESENTACION ante la CAMARA. Cada alumno elaborara oralmente una presentacién de si mismo, de sus
caracteristicas fisicas y psicolégicas delante de una camara. Luego se hara un visionado comentado de cada
PRESENTACION. La primera presentacién sera la del profesor, para romper el hielo. Una variante seria presentar al
compafiero, es decir, cuando el alumno esté delante de la camara podria presentar al compafiero de al lado y
viceversa.

d.- VISIONADO. De Cortometrajes realizados por jovenes de su misma edad. Fomentar el debate sobre las
cuestiones tematicas de las peliculas y sobre todo sobre sus reacciones ante ellas, ya sean de gusto o de disgusto.
Estas peliculas podrian ser SENSE COBERTURA del IES Julio Andreu de Barcelona; LA CASA DEL TERROR de
comenzemos empezemos y el centro civico huerto queri y por ultimo, BUSCO CHICO/A PARA COMPARTIR PISO del
realizador valenciano José Martinez Oltra.

e.- VISIONADO. De la pelicula interactiva MODEM.DRAMA. Comentario extenso sobre esta actividad en las
investigaciones del Laboratorio (articulo titulado “Aplicaciones Educativas del Cine Interactivo: un caso practico
modem.drama de Fran llich”).

MODEM.DRAMA se convertira en un modelo a seguir, sobre todo por la integracion e intenciéon que posee la
pelicula en su tematica y en su estructura. Ademas se trata de un trabajo bastante cercano en cuanto a posibilidades
técnicas y desmitificadoras se refiere.

Se pretende desarrollar 2 tipos de visionados. En primer lugar un visionado colectivo en el que de forma
participativa iremos construyendo la pelicula de la clase y un segundo visionado en el que los alumnos repartidos en
parejas tendran la posibilidad de interactuar con la misma pelicula en parejas. Se recomienda que estos visionados se
hagan en sesiones diferentes y sobre todo en dias distanciados.

Actividades de Comprension, Reconocimiento y Analisis



Aunque queden explicitas en las anteriores actividades de iniciacion se hara un trabajo de comprension,
reconocimiento y andlisis a través sobre todo del comentario oral y escrito de los visionados propuestos.

Ademas se plantea una actividad de reconocimiento y analisis en INTERNET y se trata de la busqueda en la red de
espacios web que ofrezcan videos. Esta actividad también se puede considerar una actividad de Investigacion. Hacer
fichas a través de un protocolo de analisis web. Este trabajo sera individual o en parejas dependiendo del numero de
ordenadores y alumnos. Asi mismo en los visionados de cortometrajes se realizaran fichas técnicas de la obra
audiovisual.

Actividades de Creacion y Recreacion

Al tratarse de una unidad didactica denominada Taller tiene una importancia crucial las actividades de creacion, ya que
a través de la creacion colectiva y el trabajo en grupo vamos a tratar de conseguir los objetivos propuestos en la propia
Unidad Did4ctica.

Separamos las diferentes actividades de Creacién en los siguientes epigrafes acordes a la temporalizacion ideal de las
mismas.

1.- Idea — Guién: “Tenemos que contar una historia y no es lineal”

Construir el Guién sera uno de los bloques principales.
Se partira de las actividades de iniciacién sobre todo de los visionados de ejemplos ilustrativos.

En las primeras sesiones se volvera a usar la técnica del torbellino de ideas, en la que decidan la tematica, el
argumento y el desarrollo de lo que sera nuestra historia no-lineal.

Una vez decidida la linea general de la produccion en la primera sesion, se trabajara en la segunda sesion con cuatro
grupos que desarrollen cada uno los diferentes clips en los que se dividira la produccién, es decir, cada grupo tendra
que decidir cada una de las opciones de la pelicula sobre la base de un esquema muy simple de interactividad.

En sesiones posteriores se afinaran los trabajos colectivos hasta llegar a construir nuestro guién interactivo. El guién se
distribuira a todo el alumnado y se empezara a disefar el siguiente bloque.

2.- Puesta en Escena: “; Quién quiere verse dentro de una pantalla?”

Se empezaran a probar los elementos técnicos de iluminaciéon y sonido. En la primera sesiéon haremos pruebas y
pequerios trabajos de actuacion en los escenarios elegidos (que por operatividad seran cercanos o el propio aula).

Lo importante de estas primeras sesiones delante de la camara es eliminar los habituales miedos Yy recelos a la
camara. Empezaréan los ensayos de los personajes de nuestra historia.

El trabajo se dividira por grupos, unos se encargaran de la iluminacién, otros del sonido, otros de la actuacion y otros
del “cédmo se hizo”. Cada grupo rotara por algunas de las funciones. La importancia del “cémo se hizo” es necesaria
sefialarla, ya que mas alla de la anécdota de las sesiones de trabajo, “el como se hizo” es una magnifica herramienta

de evaluacién y autoevaluacion del proceso.

3.- Rodaje “Accién!”

Dedicaremos 3 semanas al rodaje, es la parte mas compleja del trabajo a realizar, una sesion previa al rodaje sera la



puesta en comun y en situaciéon de cada una de las necesidades y peculiaridades de las localizaciones y diferentes

materiales como atrezzo o equipos técnicos.

Los grupos de trabajo se mantendran e iran rotando segun qué historia se vaya a rodar, asi cuando algunos estén con
la camara del “cémo se hizo” otros estaran en la iluminacién o en el sonido...

Sera importante seguir “el proceso profesional” de rodaje, en el que se pide SILENCIO, CAMARA y ACCION, es
importante no por el hecho de seguir un “rito mitificado” sino mas bien para dejar claro desde el principio a qué tipo de
estructuracion fragmentada y posmoderna nos exponemos en la creacion audiovisual.

Cada dia de rodaje se comenzara con un visionado del material grabado del dia anterior, para corregir fallos o para ver
cuestiones de planificacion del encuadre y demas cuestiones relativas al lenguaje audiovisual, siempre de un modo
practico. Estos visionados formaran ya parte de las actividades de autoevaluacion y sobre todo de autocritica.

4.- Edicién “El paso final”

Quizas la actividad, a nivel de recursos mas compleja de realizar.

Con varios ordenadores se llevaran a cabo los procesos de digitalizaciéon y de edicién del material. Las actividades en
este sentido seran muy guiadas por el profesor ya que el montaje supone un conocimiento y unas destrezas acerca de
un software determinado que no es competencia de esta unidad didactica ni siquiera del nivel educativo en el que nos
encontramos.

No obstante en grupo, es posible hacer un visionado del material rodado por historias independientes y hacer un
“montaje verbal” que corrija el guion previsto y con indicaciones concretas.

Una vez editados los clips a una resolucién determinada para la pantalla del ordenador procederemos a su encaje en
un hipertexto muy simple, en el que simplemente nos encontraremos el video y las opciones de eleccion de cada un de

los fragmentos.
Actividades de Evaluacion

Se entiende, por la estructuracién de la propia Unidad Didactica que no habra actividades individuales de evaluacion,
se valoraran los trabajos en grupo y sobre todo serdan muy importantes las actitudes ante los planteamientos
propuestos.

No obstante, una actividad autoevaluadora sera un visionado critico y constructivo una vez terminado el proceso de
edicion. En ese visionado critico se encontrara ademas un visionado del “Cémo se hizo” para detectar cada uno de los
condicionantes y situaciones ya pasadas en la propia experiencia.

Seria muy positivo que se hiciera una sesién publica en el que se proyecten las decisiones del publico
mayoritariamente.

Actividades de Ampliacion
Dado el nivel de trabajo propuesto poco tiempo quedara para el trabajo de ampliacion. No obstante existen
posibilidades de ampliacidon sobre todo si el tiempo lo permite haciendo por ejemplo un trabajo textual dentro del propio

HTML final. O probando con otros montajes alternativos, como diferentes visiones de cada alumnado.

Temporalizacién



En sesiones de 55 minutos se prevee unas 30 sesiones de trabajo. Seguramente serdn necesarias tanto en el proceso
de rodaje como de montaje mas horas, ya sean en horario de tarde o en horas de recreo. Seria recomendable quizas
que las sesiones fueran dobles asi el trabajo seria mas efectivo. Serian por tanto sesiones de 110 minutos.

Materiales y Recursos

Las caracteristicas de la Unidad Didactica nos llevaran automaticamente a entender que el trabajo requiere de unos
recursos técnicos muy concretos. Pero también como mencionamos en la motivaciéon de la misma este material es

doméstico y facil de conseguir en los centros de recursos.

A continuacién una detallada relacion de los materiales técnicos necesarios para el desarrollo de la Unidad Didactica.

1 Reproductor de CD - AUDIO

1 Televisor

1 Magnetoscopio VHS

1 Reproductor DVD

1 Cafon de video con entrada para ordenador
1 Ordenador para cada dos alumnos con conexion a Internet
2 Cintas de Video Mini.DV

2 camaras de video MINI.DV

2 Tripodes

lluminacién y Microfonia Basica.

Cables y Conexiones

Equipo basico de edicién off.line.

Grabadora DVD

Evaluacion
Los criterios de evaluacion seran la traduccion de los objetivos generales de la unidad didactica, asi no se hara
hincapié en el resultado final del trabajo sino todo lo contrario, en el proceso de la clase. Los instrumentos sera una

observacidn por grupos e individual, y un cuestionario de autoevaluacion de la unidad, del profesor y del proceso.

DESARROLLO. Octubre — Diciembre 2004

El taller, que inicialmente estuvo proyectado para ser desarrollado en verano de 2004, en las actividades de la Oficina
Municipal de Informacién Juvenil, ha sufrido graves problemas para su puesta en marcha. Las conclusiones de caracter
general las dejaremos para el apartado J de esta PARTE Il, no obstante es importante ver como los jévenes a la hora
de encontrarse con nuevas propuestas mas alla del ambito escolar son siempre reticentes a acercarse. Ademas uno de
los errores que asumimos es la falta de capacidad para publicitar nuestra actividad concreta del taller de cine
interactivo, a saber, el proyecto esta co-subvencionado por el Ayuntamiento de El Viso del Alcor, entonces
entendiamos que este proyecto seria incluido en el carrusel habitual de informacién que tiene un taller de cualquier otra
indole, nos referimos a apariciones en prensa, radio y television municipal, pero esta claro que eso no fue asi y en la
primera convocatoria nadie se apunto al taller para hacer peliculas interactivas.

En un segundo intento en el mes de septiembre nos encontramos con el mismo problema, entonces, estuvimos mas
atentos y el taller ha terminado realizandose en el horario concedido por la profesora M? José Pelaez dentro de su

clase de Informacién y Comunicacion de 4° de ESO.

Un total de 20 alumnos y alumnas son los que han trabajado en el taller. El problema inicial ha sido la temporalizacion,
de resto ha sido muy satisfactorio el desarrollo planteado en la Unidad Didactica, ya que tanto el visionado como el
trabajo de guién ha supuesto un intenso y activo proceso de consecusion de los objetivos iniciales. Lamentablemente



al cierre de este informe final es imposible presentar una pelicula interactiva finalizada, ya que el alumnado tiene que
desarrollar su trabajo académico de final de etapa, que es bastante duro para algunos de ellos. Entendemos que no
podemos convertirnos en buscadores de un trabajo final con mas o menos calidad y por ello fruto del proceso y del
propio desarrollo en la actualidad, febrero de 2005, estamos en proceso de rodaje de la pelicula interactiva. La
intencion es enviar el trabajo una vez finalizado.

A pesar de ello hemos llegado a algunas conclusiones sobre las posibilidades y necesidades de la educacion en torno
al lenguaje audiovisual en la educacion secundaria. Estd claro que es necesario educar en la imagen y en el uso de
herramientas que crean esas imagenes audiovisuales. No pretendemos de una forma maniquea que todo el alumnado
entienda que la formacion en el uso y aplicaciones de las herramientas audiovisuales es una forma final de trabajo o
que el cine es “una forma facil de ganar dinero”. No, nos interesan ese tipo de cuestiones en cuanto que el objetivo es
normalizar el uso de las herramientas que ya son electrodomésticos. En esta linea hemos trabajado y el propio uso de
herramientas como el making of nos hace analizar de manera critica cémo se produce el proceso de grabacién. En
todo momento el alumnado ha sido el responsable de la grabacion y el uso de una camara mini.dv de calidad ha
solucionado muchas cuestiones de iluminacion y raccord.

En definitiva, una experiencia muy positiva que no ha sido finalizada en su fase final de andlisis y desarrollo de la
interactividad, pero que esta llevandonos a un planteamiento de seguimiento de la idea de desarrollo y trabajo en esta
misma linea.

Fase Tercera: Recapitulando

Septiembre — Diciembre: En esta fase se ha contemplado la Evaluacion asi como la publicacion de los resultados de
los trabajos y conclusiones de los debates y videoforums. Estas conclusiones se han desarrollado sobre este mismo
informe final, ya que pensamos que es un modelo bastante valido y una guia perfecta de como desarrollar dicha
evaluacion. Nuestras conclusiones quedan expuestas en la edicion final y la finalizacion de las investigaciones y la
puesta en marcha definitiva de la Mediateca. Es imposible trasladar todo el material recopilado y por ello adjuntamos a
continuacion una relacion de algunos de los materiales mas destacados de la misma

MEDIATECA
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Fase Paralela: Otros / Nuevos / Propuestas / Proyectos.

El Laboratorio como tal ha funcionado como una extensién o cambio de formas de trabajo en la propia Asociacion
Cultural comenzemos empezemos sobre las que nos soportabamos. Es importante sefialar que gracias a este
proyecto, a la implicacion que hemos tenido en algunos de nuestros planteamientos hemos conseguido conectar con
otras ideas y otras posibilidades. Hacemos brevemente una relacion de esos otros proyectos que se han desarrollado
en el seno del Laboratorio:

Remezclando la Realidad con los Narrative Media. En marzo de 2004 y gracias al apoyo del proyecto multidisciplinar
de la institucién UNIA arteypensamiento contamos con la posibilidad de presentar nuestro trabajo con respecto al cine
interactivo asi como coordinar las ponencias y conferencias de profesores europeos especialistas en la materia
denominada Narrative Media, que no es otra que la de las posibilidades narrativas de los medios y de las nuevas
tecnologias. Los profesores fueron Julian Boal (Francia) que nos habl6 de las posibilidades del Teatro del Oprimido;
Olia Liliana (Rusia) especialista en el fendmeno conocido como net.art; Andrea Zapp (Alemania), que nos trajo una
conferencia sobre narrativa y trabajo en redes; Robin Rimbaud aka Scanner (Reino Unido) musico y especialista en
musica narrativa; Nora Barry (EEUU) especialista en cine on.line y dirigido por el media-artist mexicano Fran llich.

Red internacional de NarrativeMedia.org. Con motivo del taller surgen unas alianzas con diversos agentes sociales
latinoamericanos en la que se conforma una red internacional de proyectos relacionados con las nuevas tecnologias,
los medios narrativas y la preocupacién por sus aplicaciones sociales. Esta red esta formada por el Laboratorio de
Nuevas Tecnologias y Medios Narrativos zemos98; </html> de méxico df; Autolabs de Sao Paulo y Limbo de Buenos
Aires. En la actualidad nos encontramos en proceso de un nuevo proyecto que termine de completar la formacién de la
red y estamos en proceso de busqueda de proyectos similares en el resto de Europa.

Transacciones.TV. Dentro del proyecto transacciones/fadaiat también de UNIA arteypensamiento encontramos la
posibilidad de desarrollar un trabajo en directo y a través de la television municipal de Tarifa, Cadiz. Se trata de un
encuentro internacional por la Libertad de Movimiento / Liberta de Conocimiento que se desarrollé entre Tarifa y Tanger
en junio de 2004. El Laboratorio zemos98 se encarg6 de la emisién con materiales domésticos de video. El proyecto se
puede contemplar en su fase de proceso en www.zemos98.org/transacciones En la actualidad estamos elaborando un
DVD con el material resultante.

>>Forward [un espacio y un tiempo para la cultura audiovisual]. Como proyecto igualmente paralelo y quizas algo



central surge la necesidad dentro del Laboratorio de desarrollar una labor de difusion de la cultura audiovisual digital de
una manera eficaz y acorde con las tecnologias actuales. Por ello se desarrolla este portal de informacion actualizada
que aunque no siendo el portal definitivo para la mediateca del laboratorio si que conecta bastante con los contenidos
que alli se recogen. Forward es un proyecto que se presentd con la Conferencia de Pau Alsina Revistas electrénicas y

cultura audiovisual digital: el caso #Artnodes.

| Festival de Video.Escolar zemos98. Gracias a la complicidad con el IES Profesor Juan Bautista y con el Centro
Civico Huerto Queri, surge la idea de organizar de una manera coordinada un festival de video escolar, para fomentar y
reconocer la labor y el uso de los medios audiovisuales en los ambitos escolares. Desde el Laboratorio hemos
propuesto un trabajo horizontal con las instituciones que hemos podido implicar para que no sea una propuesta aislada
de una iniciativa de grupo. Asi existe una comision formada por 2 representantes del Laboratorio; 1 representante del
IES Profesor Juan Bautista; 1 representante del Ayuntamiento de El Viso del Alcor y 1 representante del Centro de
Recursos y Formacion del profesorado de la comarca. La convocatoria se pondra en marcha en Septiembre de 2005

www.zemos98.org/videoescolar

Jornadas de Tecnologia y Sociedad. Siguiendo en la linea de alfabetizacién audiovisual y digital que nos marcamos
al inicio del proyecto de Laboratorio de Nuevas Tecnologias y Medios Narrativos hemos planteado como proyecto
futuro al Centro Civico Huerto Queri y a la Delegacién de Participacion Ciudadana del Ayuntamiento de El Viso del
Alcor, unas jornadas de debate sobre Tecnologia y Sociedad, el proyecto quiere poner en marcha ademas un trabajo
conjunto de investigacion sobre el impato de la Sociedad del Conocimiento en dicho barrio, para ello se esta captando
a jovenes interesados en desarrollar dicho analisis. Este proyecto se desarrollara en Junio de 2005 si es aceptado.

Encuentros en La Rabida de Narrative Media. Siguiendo el proyecto de la Red Internacional de Proyectos que
trabajan en Medios Narrativos el siguiente proyecto es organizar unas jornadas de trabajo en el Paraje Natural de La
Rabida con la intencidén de hacer un workshop internacional en torno a producciones de esta indole. Intentamos invitar
a jovenes investigadores de medios narrativos Europeos. En la actualidad este proyecto ya cuenta con el apoyo de la
Sede de la Rabida de la Universidad Internacional de Andalucia que nos ofrece el alojamiento, el espacio para los
tallres, el servicio audiovisual y la manutencion en las instalaciones que ellos disponen.

B. Preparacion

Por nuestra peculiar iniciativa de grupo la preparacion de las actividades ha formado parte de las actividades y en el
extenso desarrollo que hemos hecho de las mismas hemos valorado también esta cuestion. No obstante es importante
sefialar que el grupo se ha reunido periédicamente tal y como se habia previsto en el proyecto inicial.

Cuando decidimos presentar esta Iniciativa de Grupo es cuando nos ponemos a confeccionar el ideario final de las
actividades y proyectos que se incluyen en este mismo documento. Fue construido a través de reuniones presenciales
quincenales asi como trabajo de construccidon colectiva a través de Internet. Experimentando nuestras propias
propuestas y analizando los fallos y aciertos de las mismas.

En definitiva, consideramos la preparacion como una parte muy importante del propio proceso y por eso la hemos
incluido en el apartado propio de las actividades. No obstante es pertinente sefialar que dentro de la preparacion ha
sido muy importante la relacion con las instituciones, que no consideramos como asesor ya que el propio proyecto, su
indiosincracia ha sido bastante compleja para las mismas. Sobre todo para las administraciones locales, ha sido muy
complicado conseguir trabajar de manera conjunta los objetivos y sobre todo la financiacién ha sido muy compleja de
conseguir. Mas adelante haremos un informe detallado.

C. Implicacion de los participantes.

El grupo que formamos el Laboratorio de Nuevas Tecnologias y Medios Narrativos zemos98 se ha conformoda, como
ya indicabamos a lo largo del trabajo personal y de amistad de la Asociacion Cultural comenzemos empezemos.
Concretamente, en el afio 1999 se celebré la primera proyeccion de cortometrajes de tematica juvenil en el IES



Profesor Juan Bautista de El Viso del Alcor. De ahi surge la experiencia “ Por qué no hacemos un corto?”, que termind
dando pie al cortometraje “LA CASA DEL TERROR”. Ese sera el germen que se conforme en esta iniciativa de grupo.
La implicaciéon de cada uno de los participantes, no obstante, ha sido diversa, porque no todos hemos sido iguales ante
las implicaciones o deberes asignados. En ese sentido hay investigaciones que han sido mas o menos desarrolladas
en contextos diferentes y con mas o menos trabajo de por medio. Esta claro que nosotros mismos hemos tenido que
tirar para adelante con un proyecto bastante complejo y dificil de llevar a cabo de la mano de la voluntad de que las
cosas se hacen sin remuneracion econémica y sobre todo por el interés en la cultura audiovisual.

En este sentido es importante sefialar que Pedro Jiménez ha figurado en todo momento como coordinador del proyecto
global, ya que su especial interés por la materia le ha llevado a plantear siempre las tematicas a trabajar y como hacer
evolucionar el proyecto. En este sentido ha sido el representante de cara a las instituciones y ha estado presente en
todas y cada una de las reuniones de financiacion.

En cuanto a los talleres, Daniel Villar y Rubén Diaz han sido los responsables del Taller de Lectura de Imagenez,
Guadalupe Jiménez y Juan Jiménez se han encargado de coordinar la documentacién de los eventos y talleres, Elena
Romera ha trabajado en la coordinacion de la mediateca junto a Beatriz Rodriguez que se han encargado de los
informes financieros y las cuentas y pagos. Pedro Jiménez y Felipe G. Gil han coordinado el Taller de Cine Interactivo.
No obstante pretendemos, experimentamos y desarrollamos el trabajo de manera horizontal en el que lo Unico que no
esta sectorizado y dividido es la toma de decisiones, siempre potenciando el consenso y trabajando en el campo
amplio de la creacion colectiva. En este sentido tenemos que sefialar la importancia del correo electronico a través de

mailing list y el uso de herramientas como el wiki, foros, chat's etc.

D. Implicacion de su organizaciéon de apoyo y/o asesor (si es aplicable)

No es aplicable.

E. Resultados del proyecto/ Beneficiarios

1. Educar e informar a los jovenes de los lenguajes y cédigos con los que trabajan los medios de comunicacion
audiovisuales y los usos de las Nuevas Tecnologias de la Comunicacion.

2. Fomentar el debate y el didlogo entre los miembros del grupo de cara a la cultura audiovisual y los medios de
comunicacion de masas (prensa, radio, tv e Internet)

3. Implicar en el debate a los demas jovenes y adolescentes del entorno, en un uso y visionado, activo,
consecuente y critico de las herramientas y posibilidades de los medios de comunicacién

4. Desterrar los topicos y lugares comunes y estereotipos que los Medios de Comunicacién crean en cuanto a
las identidades y la diversidad de las culturas.
Desarrollar el espiritu critico en relacién a los medios de comunicacién y al uso que se puede hacer de ellos.
Generar debate social sobre las implicaciones de vivir en una sociedad de Medios de Comunicacion
Desarrollar practicas innovadoras en base a los medios de comunicacion y al desarrollo de practicas
alternativas a los Medios de Comunicacion de Masas.

8. Conocer y establecer contacto con las practicas similares que se desarrollan en paises de la Unién Europea.

Estos objetivos marcados en el proyecto inicial podemos decir que se han cumplido en sus aplicaciones mas
generales, es complicado elucubrar sobre los aspectos de caracter abstracto como el objetivo nimero 4 o el nimero 5,
pero creemos que la semilla estd puesta. Los objetivos siempre los hemos entendido como una guia a seguir. Es
complicado y en las evaluaciones del proyecto asi se ha visto encontrar un indicativo que desarrolle los objetivos por
completo. Sobre todo porque al fin y al cabo nuestras intervenciones sociales son mas fruto de la propia investigacion
previa que de una incidencia continuada. Lo idea seria elaborar este tipo de proyectos con mas continuidad.

No obstante los beneficiarios han sido dos diferentes. En primer lugar se ha beneficiado directamente el grupo de
jévenes implicados en la construccién del “Laboratorio de Nuevas Tecnologias y Medios Narrativos”, cada uno desde
su Implicaciéon, mencionada anteriormente, ha construido sus propias investigaciones tedricas que han revertido en el
grupo. Creemos que es muy importante sefialar como beneficio comun el desarrollo del espiritu critico y sobre todo el



desarrollo de practicas innovadoras en base a los medios de comunicacion.

En este sentido es importante sefialar que el grupo ha evolucionado poco a poco y que parte de ellos (5 en total) y
fuera del Laboratorio han emprendido una actividad de autoempleo relacionada con los servicios electronicos a
terceros, esta empresa hapaxmedia.net, desarrolla las posibilidades de las herramientas digitales y las nuevas
tecnologias sin perder ni un apice de la identidad de voluntariado e implicacion social del Laboratorio zemos98.

Por otro lado, como ya hemos visto y explicado el programa de actividades del Laboratorio ha estado encaminado a
beneficiar al grupo de jovenes y adolescentes que en especifico se encuentra cercano al Centro Civico Huerto Queri
de El Viso del Alcor y que cursa sus estudios de secundaria en el IES Profesor Juan Bautista. El numero ha sido
variable pero ha estado esta en torno a los 15 — 20. Los resultados en este sentido como ya hemos sefialados son
esperanzadores porque se ha desarrollado grandes aportaciones comunes, pero entendemos desde la propia
evaluacion de estos beneficios que es muy importante mantener actividad continuada y diversa. En ese sentido no
hemos visto interés por parte del Ayuntamiento y del Centro Civico a continuar esta experiencia. Por contra el IES
Profesor Juan Bautista, su direccién, se ha implicado mas y mas en el proyecto y ha hecho aportaciones muy
interesantes como las mencionadas en el festival de video.escolar.

Dos aspectos de los que tampoco podemos sentirnos satisfechos es de la falta de implicacién activa de la comunidad
local, ya que ha fallado la difusién en el proceso final de comunicacion, cuestién que hoy dia aunque el periodo de las
actividades ha sido ya dado por finalizado entendemos que es una responsabilidad que tenemos que cubrir. Por este
motivo se esta planeando la edicién de un programa especial de television en el que se presenten estos resultados. El
otro aspecto que no hemos conseguido es el referente al objetivo numero 8. Ha sido imposible desarrollar contacto con
otras iniciativas similares de nivel europeo ya sea por la falta de contacto que vemos que existe entre los jévenes
europeos y quizas por la centralidad en lo que nos ocupa del dominio de una lengua ademas de la nuestra. Sera un

asunto a tratar en préximos proyectos.

F. La dimension Europea

Como acabamos de mencionar el contacto con otras iniciativas de proyectos europeas de las mismas caracteristicas
ha sido muy escaso. Soélo comunidades de desarrollo de software libre o entidades sin animo de lucro como puedan
ser “ninguna persona es ilegal” de Munich. En el ambito en el que nos movemos entendemos que hay una importante
tradicion latinoamericana y ese tipo de contactos quizas haya sido mas facil.

No obstante en cuanto a la dimensién europea propiamente dicha del proyecto hemos hecho hincapie constantemente
en la necesidad de conocer el cine europeo y las obras audiovisuales europeas mas joévenes e innovadoras. En este
mismo sentido el taller celebrado en la Universidad Internacional de Andaluci tuvo una importante componente europea
en el disefio y desarrollo del mismo, porque no podemos olvidar que en estos campos de la creacion digital y la
narrativa digital europa ha jugado un papel muy importante en el desarrollo de las practicas mas avanzadas como
puedan ser las aportaciones del net.art de Olia Liliana o de colectivos de critica y reflexién sobre los medios como son
nettime. Sobre esta cuestién es donde hemos incidido a la hora de desarrollar conciencia sobre la cultura europea,
buscando en todo momento los ejemplos que nos lleven a ver cuales y cuantas han sido las practicas europeas de esta
indole.

G. El impacto local
Como ya se ha comentado el impacto local entendemos que ha sido inferior al deseado. Quizas hemos fallado en
los mensajes y en la dejacion de responsabilidades de las instituciones colaboradoras en el proyecto. Es
complicado medir el impacto a nivel local ya que a pesar de ser un pueblo con varios medios de comunicacién no
hemos sabido conectar con ellos. Puede resultar paraddjico, pero ahora en este momento nos encontramos

inmersos en un proyecto precisamente de reafirmar el trabajo a través de los medios. Quizas la paralisis en este



sentido no ha venido por la “no finalizacion” de una obra de caréacter local. Esperamos que la obra interactiva que
se esta desarrollando cuando finalice tenga su repercusion.

No obstante el medio local canal 12 television y la radio municipal Radio Alcores han recogido puntualmente las
breves informaciones que se han ido transmitiendo en torno a los talleres y la convocatoria de los mismos que ha
sido la noticia mas “noticia”. Como ya hemos comentado de todos modos hemos sentido como el Ayuntamiento de
El Viso del Alcor no se ha tomado el proyecto como importante ya que no ha sabido o no ha querido apoyarnos
con mayor difusion y por tanto impacto local. En ese sentido por eso hemos ideado como solucion las jornadas
abiertas de debate y reflexion sobre tecnologia y sociedad.

H. Innovacion
La innovacion es un concepto, suponemos, inherentes al trabajo con los nuevos medios y quizas en este sentido
es el que hemos tenido algunos problemas a la hora de conectar con los ambitos en los que nos hemos movido,
sobre todo a priori, hablar de cultura digital audiovisual o de alfabetizacion audiovisual e Internet sigue siendo algo

” o«

“nuevo” “maravilloso” “desconocido”... y como esa ha sido una de nuestras premisas, desterrar ese tipo de tépicos

o Lugares Comunes quizas esa sea una de nuestras mas importantes innovaciones.

A otro nivel, planteabamos en las conclusiones y evaluacion del proyecto, que la idea de Laboratorio que lleva
implicita la “obligacién” de investigar, desarrollar, experimentar, concluir... es ya bastante innovador a la hora del
trabajo de “voluntariado cultural”. En esa misma linea hemos llegado a afirmar que este proyecto ha supuesto una
reformulacion de la idea de Asociacion Cultural y son conclusioes que podemos dejar para un poco mas adelante.

El tema, la forma y los contenidos creemos que son innovadores en cuanto a cultura audiovisual basica y minima
nos hemos encontrado con muchas dificultades. Todos nos insertamos en la cultura audiovisual pero pensarla y
activar el razonamiento critico y constructivo a partir de ella sigue siendo una innovacion que al propio cuerpo de
profesores del IES Profesor Juan Bautista “ha maravillado”.

En cuanto a la forma, es muy interesante como la propia inclusiéon de medios audiovisuales, el proyector, la
camara de video, los dvd... sigue siendo una realidad lejana y por tanto causa sorpresa. Y sobre todo creo que ha
sido nuestra gran baza a la hora de confeccionar el proyecto final del Laboratorio.

|. Seguimiento y evaluacion

La evaluacion del proyecto se ha llevado a cabo de manera continuada y en sesiones informales de reunion del
Laboratorio. Ya hemos mencionado los resultados y conclusioens de la evaluacién en cada una de las actividades
concretas, que ha sido de manera diversa. Siempre hemos atendido al proceso como una parte en si del proyecto
y por ello entendemos que ya en si esta explicado mas arriba.

Reflexion — Accién. El impacto del proyecto ha sido poco a poco el que nos ha ido moviendo hacia nuevas ideas,
osea que el aprovechamiento interno ha quedado patente en las propias propuestas que del seguimiento del
mismo han ido surgiendo. Entendemos que estamos inmersos en un amplio proceso educativo en el que los
emisores y receptores de dicha educacion son los mismos sujetos. Esa es nuestra idea y asi hemos actuado.

En cuanto al establecimiento de un proyecto de red, pues la idea es interesante evidentemente, no obstante es
bastante complicado poder desarrollar el mismo ya que en todo el proyecto nos ha sido muy complicado conectar
con otras realidades europeas.



J. Publicidad y productos

Dentro de la primera fase del Laboratorio encontramos una labor de investigacion, en la que los miembros
participantes en el proyecto han profundizado de diferente forma sobre algunos de los aspectos y temas que
posteriormente se han abordado desde la practica a través de otras actividades.

Los textos abordan diferentes dimensiones propias de los multiples medios y tipos de mensajes con los que nos
relacionamos diariamente, y sirven en algunos casos como material didactico complementario para las
actividades formativas incluidas dentro de las actividades del Laboratorio.

Los temas tratados en estos breves estudios tienen que ver con diferentes formas de relacionarse activamente
-tanto como receptores como emisores- con los multiples medios y tipos de mensajes que podemos usar hoy en
dia, desde la publicidad que consumimos involuntariamente cada vez que salimos a la calle o encendemos la
television hasta los weblogs como una nueva forma de expresion personal.

Weblogs: medios personales en la red_ Rubén Diaz

Estudio de los estereotipos de género a partir de la publicidad de perfumes_ Daniel Villar Onrubia

Lectura de imagenes: ejemplo de analisis de imagen fotografica_ Daniel Villar Onrubia

Ceci n’est pas un essai sur vidéo art. Introduccién al videoarte Elena Romera

Introduccién al teatro invisible _ Felipe G. Gil

Experiencia sobre el cuento interactivo: “CLOTY Y LA ARANA”_ Beatriz Rodriguez

Aplicaciones Cine Interactivo a la Educacion Secundaria: Un caso Préactico. Modem. Drama— Pedro Jiménez

Introduccién al Software Libre. Juan Jiménez y Guadalupe Jiménez

Ademas se incluyen trabajos, articulos, comentarios y notas de trabajo, todo a continuacion.

En cuanto a publicidad y otro tipo de productos incluimos los carteles de las convocatorias y un dvd video con un

resumen de los resultados de algunas actividades.



k. Aspectos financieros
Aunque en este apartado se nos pide Unicamente aspectos de la cofinanciacién queremos explicar algunas
cuestiones para que quedan claras. En primer lugar se notard el cambio de domicilio en algunas de las facturas
es debido a que el CIF de la Asociacion Cultural comenzemos empezemos ha ido rotando a lo largo del afio por
tres sedes fiscales diversas. Esta es una cuestion que no atafie para nada al proyecto del Laboratorio y que por
tanto soélo queriamos explicar a modo de informacion.
Un segundo aspecto a resaltar es que los precios de mercado han variado en todo momento hacia arriba, es
decir, hemos tenido que aportar mas dinero del asignado, entendemos que esta cuestion no es un problema en
cuanto que es un gasto que lo asume nuestra organizacion, es decir no solicitamos mas dinero sino que hemos
tenido que gastarnos mas. Sélo hay un caso en el que ha sido inferior, pero hubo comunicacion pertinente con
la Agencia Nacional y nos dieron el visto bueno.

En cuanto a la co-financiacién indicar que el Ayuntamiento de El Viso del Alcor ha asumido los gastos de
honorarios para el taller de cine interactivo, a través de una convocatoria publica de iniciativas sociales y de
atencion a la comunidad 2004, promovidas por la Delegacion de Participacion Ciudadana. En las actividades de
que hemos denominado Actividades Paralelas las que han correspondido a la Universidad Internacional de
Andalucia hemos recibido ayudas y gastos de manera indirecta, asi los gastos de coordinacion del taller de
Narrative Media han ido a parar directamente a sufragar los aumentos de presupuesto en el material adquirido.
Entendemos esto como ayuda indirecta de la propia Universidad Internacional de Andalucia.

L. Conclusiones

La valoracién personal de los participantes, asi como del grupo se ha expuesto en esta parte Il en sucesivas veces,
somos incapaces de desarrollar un apartado descriptivo sin hacer las valoraciones y contextualizaciones
correspondientes.

Los medios audiovisuales siguen siendo unos grandes desconocidos. Esta es una de las ideas de partida que no deja
de ser una de las conclusiones mas evidentes. A pesar de ser medios cercanos y domésticos los medios
audiovisuales siguen siendo unos grandes desconocidos sobre todo lo que es su lenguaje.

La sociedad de la informacion en El Viso del Alcor es una gran desconocida o la Sociedad de la Informacion en El
Viso del Alcor no existe segun la forma en la que se nos vende. Estamos muy preocupados por la falta o nula
informacion y formacién en cuanto a las nuevas tecnologias y las posibilidades que ellas representan, sobre todo en
lo referente a los mitos que se generan en torno a ellas.

Las instituciones responsables a nivel local y general sélo se preocupan de que existan los medios pero entendemos
que desde esa perspectiva no estamos educando porque si no se ensen como funcionan siempre se dejara la
responsabilidad de la mano de las propias herramientas.

En cuanto a la implicacion de un proyecto de estas caracteristica en un medio con problemas econémicos es
importante sefialar la fascinacién por la tecnologia, sobre todo por su precio, en una sociedad consumista que quiere
tener cuantas mas cosas mejor y de la manera mas rapida, la tecnologia se estd convirtiendo en un indiscriminado
objeto de consumo. Es importante incidir en que la tecnologia es una herramienta para contar cosas, que puede
transformar la realidad mediatica en la que convivimos y sobre todo actuar sobre ella.

Las dificultades han existido y las hemos mencionado en otros apartados. Sobre todo han sido de conjugacion de
financiacion y de impacto a nivel local. No obstante los objetivos de grupo y de actividades a los principales
beneficiarios han sido correspondidas sin problemas. En este sentido la principal dificultad estriba en la relacion
institucional que hemos llegado a observar como grandes y graves impedimentos a nuestra labor. Como colectivo
intentamos aportar luces a las politicas de gestiéon cultural y en ese sentido aportamos la idea de que la cultura no
puede hacerse desde arriba. Es importante que estas ayudas de la Comision Europea suponga convertir en Agentes
sociales solventes y activos para que las cosas avancen. Hay pocas recomendaciones que podamos hacer a la
propia Agencia Nacional porque la experiencia en cuanto a otras instituciones que aportan dinero no tienen parangén



con las exigencias que tienen estas ayudas. Entendemos que la propia estructura de este informe es bastante
interesante e importante que poco mas podemos aportar. Estamos muy satisfechos en ese sentido, ya que hemos
seguido con nuestra independencia y nuestras formas de trabajo gracias a la idiosincracia de la ayuda.



